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ROK 2009 - STABILNY WZROST WARTOSCI SPONSORINGU

1. SZACOWANA WARTOSC EKSPOZYCJI MAREK W SPORCIE (TV): 1,74 MLD PLN

2. CZOLOWKA SPONSOROW 2009 : PLUS, ADIDAS, ORLEN, ORANGE, LOTOS

3. NAJLEPSZE PRZEKAZY SPORTOWE: POLSAT I TVP, NAJStABIE]: TVN

SZACOWANA WARTOSC SPONSORINGU SPORTOWEGO W POLSCE )

2000-2009 1,74 mid z}

Miliony PLN

ROK 2001 ROK 2002 ROK 2003 ROK2004 ROK2005 ROK?2006 ROK?2007 ROK2008 ROK 2009
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PODSUMOWANIE

taczng wartos¢ ekspozycji sponsordw sportu w telewizji oszacowano na 1,74 mid zt co dato ok. 6 procentowy wzrost w stosunku do roku ubiegtego.

Czotowe dyscypliny wg efektywnosci przekazu mediowego: pitka nozna, siatkdwka, pitka reczna. Marki ktore zyskiwaty najwiecej: Plus, Adidas, Orlen,
Orange, Lotos.

MEDIA

Grupa Polsat oraz TVP pokazywaty najwiecej sportu. Wartos¢ ekspozycji w stacjach TVNu znacznie spadta w stosunku do roku poprzedniego.

Media promowaty takze wiasne marki w sporcie. W czotdwce Wirtualna Polska, TVP, Polsat

SPONSORZY

Choc¢ rozpatrujgc dynamike wzrostu wartosci sponsoringu w Polsce nie mozna mowic o spektakularnej zmianie, to stabilny wzrost w trudnych czasach mozna uznac
za spory pozytyw. Fakt, Zze gtdwnymi sponsorami polskiego sportu sg najwieksze polskie koncerny nie byt bez znaczenia. Firmy te konsekwentnie, od kilku lat,
promuja sie wiasnie w taki sposob. Ponadto spdtki Skarbu Panstwa od niedawna majg obowigzek zdac relacje ze sprawnosci zarzadzania publicznymi pieniedzmy
takze w obszarze sponsorowania sportu. Wydaje sig, ze ten swoisty przymus zachowania rozwagi, jak i pewna inercja, wynikajgca z ustalania strategii na kilka lat
do przodu, potwierdzity swojg skutecznosS¢ w czasach kryzysu. Spotki Skarbu Panstwa w 2009 roku mediowo zyskaty najwiecej.

WYDARZENIA

Swoje pozycje utrzymali tez wieloletni gracze z obszaru event marketingu. Bardzo dobry wynik uzyskata organizowana od lat impreza Czestawa Langa, Tour de
Pologne. Bez medialnego echa nie pozostat coroczny turniej tenisowy Warsaw Open, Strauss Cafe Poland mozna juz uznac¢ za potentata w imprezach
lekkoatletycznych (miedzynarodowe mityngi Pedro's Cup juz od 5 lat).

Wydarzeniem jesieni byt Eurobasket oraz Mistrzostwa Europy w Siatkowce Kobiet. Koszykéwka przez wiele lat spychana do stacji lokalnych pokazata swojg
site we wrzesniu. Decyzja o wzieciu udziatu w sponsoringu "polskiej" czesci Eurobasketu, a przede wszystkim ME w Siatkdwce Kobiet przez PKN Orlen
poskutkowaty wiekszym zwrotem medialnym dla tej firmy niz pozostate, tradycyjnie sponsorowane przez koncern wydarzenia w ciggu roku.

Rok 2009 to spadek formy zespotu BMW Sauber. Wyniki i atmosfera zwigzana z wycofaniem sie tego zespotu z wyscigéw F1 przyczynity sie do znacznego
obnizenia wartosci Roberta Kubicy i marek, ktére reprezentowat.
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DYSCYPLINY

Wsrdd dyscyplin tradycyjnie przewodzita pitka nozna, co w sytuacji stabych wynikow reprezentacji, zamieszania z odwotaniem trenera i ogdlnie ztej atmosfery
wokadt PZPNu jest fenomenem. Mecze, jakiekolwiek by nie byly, wcigz przyciggaty duzg widownie. Sponsorzy reprezentacji, cho¢ zyskiwali mediowo, jednoczesnie
podejmowali dziatania PRowe, majgce na celu zwrocenie uwagi kibicow, ze nie identyfikujg sie z Polskim Zwigzkiem Pitki Noznej.

Do tradycji nalezy zaliczy¢ natomiast profesjonalizm w sponsoringu siatkowki. Konsekwentnie prowadzone dziatania wokot Plus Ligi, Plus Ligi Kobiet i
Reprezentacji od kilku lat s wzorem do nasladowania. Tak samo byto w minionym roku. Cho¢ ogladalnosci poszczegdinych meczéw nie przebijajg pitki noznej, to
jednak czestotliwos¢ i dobra wspoétpraca z mediami skutkujg przekazem, ktory przynosi sponsorom wymierne korzysci. Marki sponsorujgce siatkdwke to Scista
czotowka efektywnosci.

Za sprawa Justyny Kowalczyk w 2009 roku uwaga medidw kierowana byta w strone narciarstwa klasycznego (gtéwni beneficjenci - Farby Kabe, Lotos)

Rok 2009 to takze czas sukcesu polskich szczypiornistow. Pitka reczna w obliczu wynikéw druzyny Bogdana Wenty, podobnie jak wczesniej w przypadku skokow za
sprawg Adama Malysza, wyrasta na narodowa dyscypline. Mecze pitkarzy przyciggaty rzesze widzéw, ktorzy stykali sie z PKO BP i Hummel'em, gtéwnymi
sponsorami reprezentacji na mistrzostwach w Chorwacji. PKO BP pod koniec roku zostat zastgpiony przez PGNiG. Na korzysci mediowe firma ta nie musiata dtugo
czekac.
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EKSPOZYCIJE MAREK 2009

EKSPOZYCJE MAREK - PODSUMOWANIE TOP 20

Liczba a

: : y WARTOSC EKSPOZYCII MAREK W 2009 ROKU. TELEWIZJA.
PLUS 155 537

1
2:ADIDAS 37797
3iORLEN 36772
4ORANGE 11857 B [
5:L0TOS 25863 l
6:CHAMPION 25917
7iPGE 437313 z
8INTKE 137373 o
9:DOSKONALE MLEKO 5535
10: WARKA 177281
1T1WP.PL 21851
12HARNAS 5964
F 15818
11519
127586
16 EKSTRAKLASA 7778
17:PLUS - LIGA 33566 & &
18:KREISEL 5083 Q Q © pentagon-research.com
19FIAT 15633
J0iPUMA 10098 \_

Sponsoréw umieszczono w kolejnosci wartosci medialnej (nie liczby ekspozyciji), jaka zgromadzity ich logotypy. Szczegdtowe raporty (z wartosciami): pentagon@pentagon-research.com
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STACJE TELEWIZYINE

RANKING STACJI TV WEDLUG WYGENEROWANEJ LICZBY EKSPOZYCJI ORAZ WARTOSCI MEDIOWEJ DLA SPONSOROW

-

N

Liczba ekspozycji sponsorow sportu LICZBA EKSPOZYCII W POSZCZEGOLNYCH STACJACH TV
STACIA : ROK2007 : ROK2008 : ROK 2009 " 1 000 000 - EROK 2008 B ROK 2009
1:POLSATSPORT 824 574 832 021 1016 129(| =
2iTVP SPORT* 449 590 E
3iTV POLONIA 39 496 93 155 180 458| 9Q
4iTVP3 82115 117 118 140 339 @
5:TV4 176 766 111 847 114 679|
6iPOLSAT 127 419 82 106 104 066( &
7:TVN TURBO 124 402 65 951 78 498| =
8iTVP1 33353 53 217 49 791 < . x A N *
9:TVP2 26 046 37 424 40 319 /\%QOQ' (goq/'\ c)\9@} NS QO\?\} ,\\5‘3’0 & & & &
10iTVN24 86 498 98 967 35 064 O@v & éq éé
11iTVN 34 922 42 165 11 126 < © pentagon-research.com
* badana od IX 2009 \_
Wartos¢ ekspozycji sponsorow sportu s
STACIA . ROK 2007 ROK 2008 ROK 2009 WARTOSC EKSPOZYCJI W POSZCZEGOLNYCH STACJACH TV
1iTvP1 261 961 230 604 382 999 596 946 875
2:POLSAT 223470 285; 221 781 474 348 123 531 EROK 2008 EROK 2009
3iPOLSATSPORT 87 464 575; 218 673 947 292 731 407 600 000 000
4iTVP2 160 174 475! 236 188 896 182 652 812
5:TVP3 72177 126 96 214 732 104 491 101 § 00 000 000
6iTV4 61127 117; 71 947 426 76 921 488 200 000 000
7iTVN 72304 316; 137 747 587 55 574 786 0
8iTVP SPORT* 28 665 579
9iTV POLONIA 4 846 094 14 418 157 20 873 132 <
10iTVN24 34 605 642 39 249 384 14 805 910 &
11:TVN TURBO 5 336 968 5312 007 8 287 766 QO © pentagon-research.com
* badana od IX 2009 N

J
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MIEJSCA EKSPOZYCJI 2009

LOKALIZACJA MAREK - PODSUMOWANIE WSZYSTKICH EKSPOZYCJI W PODZIALE NA MIEJSCE WYEKSPONOWANIA

LOKALIZACIA

OBIEKTY DYNAMICZNE*

GRP

SUMA

: KONTAKTOW

WARTOSC
MEDIOWA

LICZBA
EKSP.

477 325; 171 510 419 588 323 139 686 982
BANDY** 912 821: 327941587: 1151258 249: 1 535 364
1390147 499452006 1739581388 2222346

* kombinezony zawodnikdw, samochody, sprzet sportowy

** takze bandy elektroniczne

DYNAMICZNE
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STATYCZNE

LOKALIZACJA MAREK
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RANKING DYSCYPLIN

RANKING DYSCYPLIN (TOP 10) WEDLUG WARTOSCI WYEKSPONOWANYCH MAREK 2009

DYSCYPLINA

GRP

SUMA

. KONTAKTOW :

WARTOSC

MEDIOWA

422 974 749

UDZIAL

LICZBA
EKSP.

H H S H H
1iPILKA NOZNA 340 941 122 502 572 24% 281 623
2iSIATKOWKA KOBIET 207 154 74 461 298 253 282 918 15% 387 314
3iSTATKOWKA MEZCZYZN 178 047 63 973 466 218 310 935 13% 392 532
4:SKOKI NARCIARSKIE 177 361 63 726 874 217 769 812 13% 53702
5iBOKS 90 172 32381723 113 121 498 7% 146 554
6:KOSZYKOWKA MEZCZYZN 72 253 25 968 645 87 255 208 5% 167 466
7:KOLARSTWO SZOSOWE 24 946 8 869 033 54 806 040 3% 24780
8iZUZEL 45 539 16 364 351 53 598 382 3% 128 670
9iPILKA RECZNA MEZCZYZN 42 841 15 415 655 52 099 123 3% 127 557
10iF1 (WYBRANE MARKI) 40 097 14 409 207 47 686 079 3% 24 502

PLN

RANKING DYSCYPLIN WG WARTOSCI MEDIOWE]
WYEKSPONOWANYCH SPONSOROW
ROK 2009
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Badanie opiera sie 0 monitoring wystapien poszczegélnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport,TV4
Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),

w ktérych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcdw.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkdw monitorowani sa gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ mediowa wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig ogladalnos¢ programéw tv, podczas ktérych eksponowane byly marki.

Zliczane sg tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktore sa dobrze widoczne (wyrazne),

trwaja co najmniej 1 sekunde i nie s fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktow jest sumg iloczyndw wystapien danej marki ze Srednig liczba ogladajgcych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ mediowa pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponie$¢ chcac uzyskac¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.

WIECEJ O BADANIACH - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY:

www.pentagon-research.com www.pentagon-sport.com

www.pentagon24.pl
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